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CASE STUDY Cpex S ieher
CPEx zvySuje CTR za pomoci Al audienci exchange

Ddlezitym aspektem RTB kampani je datové cileni, CPEx v roce 2022 Uspésné rozsifil nabidku publik za pomoci ndstroje

AdPicker. Ve spoluprdci s Alzou a jejim B2B produktem Alza pro firmy jsme na podzim nove segmenty testovali. Volba logicky
padla na B2B cilent,

V A/B testu jsme porovndvali CTR plivodniho B2B segmentu postaveného na zdkladeé jednoduchych pravidel
typu "byl 2x na strdnce o podnikdni” s AdPicker Al B2B segmentem, ktery je tvoifen pomoci pokrocilych technik
umelé inteligence (Al) a strojového uceni.

VYSLEDKY TESTU

CTR skin CTR bannery
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+ 33 % + 29 %

AdPicker audience postavend na CPEx datech vykdzala signifikantni zlepSeni CTR az o 33 % pfi udrzeni
srovnatelne kvality ndvstev. Behem ndsledné fdze banneroveé kampané s vyuzitim AdPicker segmentu se pfi
porovndni s péivodnim cilenfim navic pocet impresi zvysil o 40 %.

Diky identifikaci relevantnich uZivateld pomoci Al jsme dosdhli vétsiho zdsahu kampané a konzistentnf velikost
Al segmentu zajiStovala jeji rovnomérny prabeéh.

Nase Uspésnd spoluprdce s Alzou ukdzala, jak Al dokaze zefektivnit cileni.

,Overili jsem si, Ze machine learningové technologie pomdhaji nasim kampanim k dosazeni lepsich vysledkd.
CPEX Al B2B segment od umelé inteligence splnil nase ocekdvani, Zdroven se CPExu dafi zlepSovat CTR,
proto budeme ve spoluprdci naddle pokracovat.”

o - €) alza.cz
Kristyna Koubovd, Head of Display & Social Media, Alza

AdPicker vyuziva data o ndvstevnicich webovych stranek spadajicich do sdruzeni CPEX.
Obrovské mnozstvi dat ndsledné zpracovdvd a za vyuziti umelé inteligence
a strojového uceni tvofi segmenty uZivatel(. Oproti dfive uzivanému rule-based
pfistupu jsou publika relevantnéjsi a stabilngjsi v €ase, ¢imz dochdzi k lepSimu
dorucovdni impresi v ramci kampané. Velkou vyhodou je nahlizeni na chovani uzivatele
v kontextu celku, coZz umoznuje tvofit presnéjsi uzivatelsky profil.
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Czech Publisher Exchange (CPEX) je sdruzeni pfednich ¢eskych vydavatell online médii (Mafra, Czech News
Center, Economia, Vitava Labe Media). Inzerentdm od roku 2013 zpfistupriujeme reklamni plochy pomoci
technologie RTB. Ve svém portfoliu mdme weby, na nézZ zavitd az 85 % cteskych internetovych uzivatell. CPEX
je jiz od roku 2014 prlkopnikem datového cileni v RTB kampanich. 0Od té doby se rozsitilo portfolio web(, ze
kterych data sbirdme, ale hlavné se rozvijely technologie jejich zpracovdni. Dalsi d@lezitou zmenou v pribéhu
let byla Uprava legislativnich norem zabyvajicich se soukromim uzivatell, coZ samozfejme reflektujeme
a dbdme na to, aby vse bylo dle pravidel.

A AdPicker

AdPicker od DataSentics je ndstroj pro pfesne cileni reklam, ktery je postaven na umelé inteligenci a strojovem
uceni. S AdPickerem mUZete snadno vytvaiet segmenty na zdkladé sociodemografickych udajd a zajm& pomoci
model( strojového uceni. Mezi dalsi moZnosti patfi Lookalike publika, tedy cileni na nové potencidini zakazniky,
ktefi se vyznacuji podobnymi vlastnostmi a chovdnim jako vasi soucasni zdkaznici nebo tfeba ndvstévnici
specifickych stranek, VSechna tato publika jsou plne transparentni, coZz znamend, Ze nejde o feseni typu
blackbox. Pfi tvorbeé konkrétnich publik snadno nastavite jeho pfesnosti a pozadovany zdsah.

“Diky velkému a obsahove réiznorodému portfoliu web(, které CPEx sdruZuje, jsme schopni s pomoci umelé
inteligence vytvdret specifickd publika, kterd vystihuji potfeby zadavateld reklamy, jsou transparentni
a stabilni v ¢ase, ¢imZ dosahujf jedinecnych vysledkd. “

Lucie Koulovd, Datasentics

a i)’?é;z firmy

Alza pro firmy usnadnuje podnikdni vsem. Ndkupy pro Zivnostniky, podnikatele i firmy na jednom miste.
Atraktivnejsi slevy, akeéni B2B ceny a individudini nabidky. Cim vetsi obrat, tim vetsi slevy.
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