
 

CPEx & AdPicker 

CASE STUDY                                                      

CPEx zvyšuje CTR za pomocí AI audiencí 
 

Důležitým aspektem RTB kampaní je datové cílení.  CPEx v roce 2022 úspěšně rozšířil nabídku publik za pomoci nástroje 
AdPicker. Ve spolupráci s Alzou a jejím B2B produktem Alza pro firmy jsme na podzim nové segmenty testovali. Volba logicky 
padla na B2B cílení. 

V A/B testu jsme porovnávali CTR původního B2B segmentu postaveného na základě jednoduchých pravidel 
typu “byl 2x na stránce o podnikání” s AdPicker AI B2B segmentem, který je tvořen pomocí pokročilých technik 
umělé inteligence (AI) a strojového učení. 
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AdPicker audience postavená na CPEx datech vykázala signifikantní zlepšení CTR až o 33 % při udržení 
srovnatelné kvality návštěv. Během následné fáze bannerové kampaně s využitím AdPicker segmentu se při 
porovnání s původním cílením navíc počet impresí zvýšil o 40 %. 

Díky identifikaci relevantních uživatelů pomocí AI jsme dosáhli většího zásahu kampaně a konzistentní velikost 
AI segmentu zajišťovala její rovnoměrný průběh. 

Naše úspěšná spolupráce s Alzou ukázala, jak AI dokáže zefektivnit cílení.  
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AdPicker využívá data o návštěvnících webových stránek spadajících do sdružení CPEx. 
Obrovské množství dat následně zpracovává a za využití umělé inteligence 
a strojového učení tvoří segmenty uživatelů. Oproti dříve užívanému rule-based 
přístupu jsou publika relevantnější a stabilnější v čase, čímž dochází k lepšímu 
doručování impresí v rámci kampaně. Velkou výhodou je nahlížení na chování uživatele 
v kontextu celku, což umožňuje tvořit přesnější uživatelský profil. 
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„Ověřili jsem si, že machine learningové technologie pomáhají našim kampaním k dosažení lepších výsledků. 
CPEX AI B2B segment od umělé inteligence splnil naše očekávání. Zároveň se CPExu daří zlepšovat CTR, 
proto budeme ve spolupráci nadále pokračovat.“ 

Kristýna Koubová, Head of Display & Social Media, Alza                                                                      
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Czech Publisher Exchange (CPEx) je sdružení předních českých vydavatelů online médií (Mafra, Czech News 
Center, Economia, Vltava Labe Media). Inzerentům od roku 2013 zpřístupňujeme reklamní plochy pomocí 
technologie RTB. Ve svém portfoliu máme weby, na něž zavítá až 85 % českých internetových uživatelů. CPEx 
je již od roku 2014 průkopníkem datového cílení v RTB kampaních. Od té doby se rozšířilo portfolio webů, ze 
kterých data sbíráme, ale hlavně se rozvíjely technologie jejich zpracování. Další důležitou změnou v průběhu 
let byla úprava legislativních norem zabývajících se soukromím uživatelů, což samozřejmě reflektujeme 
a dbáme na to, aby vše bylo dle pravidel. 

 

 

AdPicker od DataSentics je nástroj pro přesné cílení reklam, který je postaven na umělé inteligenci a strojovém 
učení. S AdPickerem můžete snadno vytvářet segmenty na základě sociodemografických údajů a zájmů pomocí 
modelů strojového učení. Mezi další možnosti patří Lookalike publika, tedy cílení na nové potenciální zákazníky, 
kteří se vyznačují podobnými vlastnostmi a chováním jako vaši současní zákazníci nebo třeba návštěvníci 
specifických stránek. Všechna tato publika jsou plně transparentní, což znamená, že nejde o řešení typu 
blackbox. Při tvorbě konkrétních publik snadno nastavíte jeho přesností a požadovaný zásah. 

 

 

 

 

 

 

Alza pro firmy usnadňuje podnikání všem. Nákupy pro živnostníky, podnikatele i firmy na jednom místě. 
Atraktivnější slevy, akční B2B ceny a individuální nabídky. Čím větší obrat, tím větší slevy. 

“Díky velkému a obsahově různorodému portfoliu webů, které CPEx sdružuje, jsme schopni s pomocí umělé 
inteligence vytvářet specifická publika, která vystihují potřeby zadavatelů reklamy, jsou transparentní 
a stabilní v čase, čímž dosahují jedinečných výsledků. “ 

Lucie Koulová, Datasentics 


