Czech Ad ID - Proof Of Concept Test CpeX Ercrange

V dubnu a kvétnu 2022 jsme v CPExu spolecné s Medidlni skupinou MAFRA, agenturou GroupM a technologickymi partnery Adformem (DSP)
a Magnitem (SSP) uskutecnili prvni produkéni test Czech Ad 1D na tuzemskeém trhu.

Cilem testu bylo zméfit pfinos Czech Ad ID v cookieless prostiedi. Vytvofili jsme proto 2 kampane
cilené na prohlizece Safari a Firefox, které jsou jiz v podstaté bez cookies 3. stran. Obé kampane cilily
na identifikovatelné uzZivatele a mély identické nastaveni co do nakupovanych formdtd, cilenych web,
cenovych prah0, rozpoctu a frekvence. Jedinym rozdilem bylo, Ze do kampané A jsme posilali Czech Ad 1D
a do kampané B ne.

VYSLEDKY TESTU

V prvni fazi jsme testovali, jestli v cookieless prostfedi dokdzeme pomoci Czech Ad ID zacilit na pfihlasené uzivatele, nakoupit

imprese a dodrzet predepsanou frekvenci (5 zobrazeni na uzivatele).

Kampan Bid Requests Bid Responses Paid Impressions Bid Response Rate Render Rate Frekvence
Kampan A 19 470 500 494 175 89 881 2,54 % 0,46 % 4,95
Kampan B 229 027 016 73 244 24 252 0,08 % 0,01 % 3,20

Kampan A - vyuZito Czech Ad ID Kampan B - bez Czech Ad ID
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Kampan s Czech Ad ID:

Méla vétsi zasah Vyuzila nabizeny prostor efektivnéji
» 3,7x vice nakoupenych impresi = 79,4x vySSi Bid Response Rate

Dodrzela piedepsanou frekvenci " 43,6x vyssi Render Rate

= 5 zobrazeni na skute¢neého uzivatele
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—— VYSVETLIVKY

Bid Requests - mnoZstvi request(, které SSP poslalo do DSP (tzn. imprese, které SSP nabizi do DSP)
Bid Responses - mnozstvi odpoveédi z DSP (DSP md zdjem o danou impresi a posild bid)

Paid Impressions - celkové mnozstvi vykreslenych a zaplacenych impresi (bid z DSP vyhrdl aukci v SSP a ndsledné druhou aukci
v adserveru vydavatele, kde jeSté soutézi s pfimymi kampanémi vydavatele a dalSimi SSPs)

Bid response rate - procentudlni podil Bid Responses k Bid Requestim
Render Rate - procentudlIni podil Paid Impressions k Bid Requestim

Frekvence - namérend prameérnd denni frekvence poctu impresi na jednoho uZivatele

DETAIL TESTU

Inzerent dokdzal pomoci Czech Ad ID nakoupit v DSP Adform imprese v cookieless prostiedia zdroven kampar efektivne
fidit (dodrzet predepsanou frekvenci). Frekvence namerend ve skupine A je velice pfesnd a pfedstavuje pocet zobrazeni
na skute¢ného uzivatele - Czech Ad ID je totiz deterministicke ID a umoznuje cross-domain a cross-device identifikaci.

Pri pohledu na mnozstvi Bid Request( je vidét, Ze skupina A je vyrazné mensi - je to dané tim, Ze pfihldseni uzivatelé
momentalné tvofi mensSinu celkového objemu ndvstev. Navzdory tomu dokdzal inzerent ve skupine A nakoupit
nekolikandasobne vic impresi, tzn. prostor je mensi, ale Ize ho vyuzit efektivngji. Viz metrika Bid Response Rate,
kkterou je moZné interpretovat jako zdjem DSP nakupovat za danych podminek imprese a kterd je mnohondsobné
vysSi ve skupine A,

Urcité mensi mnozstvi impresi inzerent nakoupil také v kampani bez Czech Ad ID (skupina B). Vykon a efektivita jsou
vSak vyrazné mensi. Zdroven nelze u skupiny B urcit, zda byla frekvence sprdavné odfizena (algoritmus se pokousi
fidit frekvenci pomoci cookies, které jsou v danych prohlizecich vyrazné omezeny).

V dalSich fazich byly na strané DSP postupné aktivovdny optimalizacni algoritmy na viditelnost a kliky. V téchto
fazich se neprokdzal méfitelny pfinos Czech Ad ID. Dlvodem je, Ze vykon visibilniho algoritmu Adformu (vCPM) pfimo
nezdvisi na pritomnosti ID nebo cookie. Finalni visibilita je ovlivnéna predevsim dostupnosti inventory a moznosti
efektivné fidit jiné parametry kampane. Zdroven lze o¢ekdvat, Ze tento rozdil se bude postupne snizovat ve prospéch
Czech Ad ID se zapojovdnim dalsich web( a zvySovdnim podilu prihldsenych uzivateld.

U CPC algoritmu (optimalizace na kliky) je vysvétleni podobné. Hlavnim faktorem je opét mnozstvi potencidlnich
impresi pro optimalizaci. Anonymni traffic tak Ize vyuzit pro prosté navySeni proklikovosti kampani, avsak bez
uzivatelské identity neni mozné kampané efektivné Fidit. Tim pddem nevime, kolik uZivatelll kampan zasdhla,
s jakou frekvenci, ani jak dlouho uZivatelé na strdnce zGstali.

CELKOVE ZHODNOCENI TESTU

V prvni fadé se potvrdila funkénost celého systému - od pfihldSeni uzivatele, pfes vygenerovdni Czech Ad ID a jeho
propagaci v RTB ekosystemu.

Zaroven se prokazalo, ze s pomoci Czech Ad ID dokdze inzerent nakoupit imprese a fidit frekvenci kampané
v cookieless prostfedi. MzZe tak zasdhnout uZivatele, ktefi byvaji pfi kampanich ¢asto opomijeni.

Ddle se ukdzalo, ze pro nektere pfipady nepfindsi Czech Ad ID v aktudlnim nastaveni RTB meéfitelnou pfidanou
hodnotu. Programaticky ekosystém byl postaven na cookies tfetich stran. Pferod na systém 1st party identifikatord
bude vyzadovat dalsi rozvoj na strané programatickych technologii, vydavatell i inzerentd.

Test prokazal funkénost konceptu Czech Ad ID a jeho potencidl jako jedno z hlavnich feSeni cookieless budoucnosti
v teském online prostiedi. Pro inzerenty je dostupny jiz dnes a md ovéfenou pfidanou hodnotu v cookieless
prohlizecich,
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»~Jsme velice rddi, Ze se podafilo zrealizovat spoluprdci dvou velkych hraédi na ¢eském RTB trhu, kterd
ndm v budoucnu umozni univerzdlni cileni skrz velkou ¢dst publisher(, jejich domén a predevSim
uzivatell, jejichZ stopu prochdzeni internetem se ndm jiz dnes dafi propojovat na Urovni cileni prvni
strany prostfednictvim Czech Ad ID. Do budoucna se tésime na vétsi procento prihlasenych uZivateld

v pripadé cookies tretich stran."

- Pavel Stoklasa, Senior Programmatic Specialist, GroupM

CzechadlD

Czech Ad ID je spoleénym projektem sdruzeni CPEx (MAFRA, Czech News Center, Vitava
Labe Media, Economia) a spolecnosti Seznam. Cilem je vytvorit standard reklamniho cileni
a identity na ¢eském online trhu.

Czech Ad ID je determitistickeé ID. Je vdzané na unikdtni identifikator, napfiklad email nebo telefonni ¢islo. V systému
Czech Ad ID je tento identifikator pfeveden na Sifrovane ID, které je stabilni a jednotné pro vSechny zapojené subjekty.
Inzerentim umozni piesné cross-domain a cross-device cileni na pfihldsené uzivatele. Vydavatelé pak budou moci

monetizovat svdj prostor a nabizet cileni bez ztraty kontroly nad svymi daty, bez vyuziti cookies tfetich stran
a s ohledem na soukromi uzivatele (ID je vytvofeno pouze se souhlasem uzivatele).

Vstup do systému Czech Ad ID je otevien pro vydavatele, agentury a inzerenty na ¢eském trhu.
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